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ESPECIFICAC()ES TECNICAS DA PESQUISA
LOCAL: Brasil

PERIODO DE CAMPO: De 01 a 04 de Setembro de 2025

AMOSTRA: Foram realizadas 1.008 entrevistas, estratificadas de acordo com parametros adotados pelo TSE e pelo IBGE.

MASCULINO FEMININO TOTAL
16 A 24 5,9% 6,1% 12,0%
25A 34 9,3% 10,1% 19,3%
FAIXA ETARIA 35A 44 9,6% 10,6% 20,2%
45 A 59 12,0% 13,5% 25,5%
60 OU MAIS 10,3% 12,6% 22,9%
FUNDAMENTAL 19,1% 18,9% 38,0%
ESCOLARIDADE MEDIO 21,2% 24,0% 45,2%
SUPERIOR 6,8% 9,9% 16,7%
TOTAL 47,1% 52,9% 100,0%

MARGEM DE ERRO AMOSTRAL: Para 154.799.776 eleitores (TSE — 08/2025) a amostra resultou em 3,1 pontos percentuais, para cima

ou para baixo, considerando um Grau de Confiang¢a de 95%.

. IBESPE
MODALIDADE: CATI

OBS: Para possiveis correcoes entre amostra e universo poderao ocorrer ponderacoes estatisticas. Devido arredondamentos de calculo
do programa utilizado ou multiplas alternativas de respostas, as somatdrias nem sempre totalizam 100%.

IBESPE

Coordenacao de Marcelo Di Giuseppe, cientista politico e Daniela Soares, urbanista.
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REGIOES — TOTAL DOS ENTREVISTADOS — AVALIACAO DO GOVERNO FEDERAL
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MICROTARGETING — TOTAL DOS ENTREVISTADOS — AVALIACAO DO GOVERNO FEDERAL
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MICROTARGETING — REGIOES - NORTE I IBESPE
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MICROTARGETING — REGIOES — CENTRO OESTE . IBESPE
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MICROTARGETING — REGIOES - NORDESTE
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MICROTARGETING — REGIOES - SUDESTE
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MICROTARGETING — FAIXA ETARIA — 16 A 24 ANOS I IBESPE
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MICROTARGETING — GRAU DE INSTRUGAO — ENSINO FUNDAMENTAL
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MICROTARGETING — RELIGIAO - EVANGELICOS I IBESPE
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MICROTARGETING — ECONOMICO - BAIXO IDG
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50,0%

46,4%
45,0% 45,7%

45’0% 42,6% 42’9% /

40,4% 40,1%

40,0%

0,
41,0% 38,2%
36,1%
729 34,6% /\ ?
35,0% \33,2%4 i Sackis

30,0%

25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%

2024 _03 2024 _06 2024_09 2024 12 2025_03 2025_06 2025_09
——APROVACAO ——REPROVACAO



MICROTARGETING — ECONOMICO - ALTO IDG I IBESPE
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MICROTARGETING — VOTO 22 TURNO EM 2022 - JAIR BOLSONARO I IBESPE
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MICROTARGETING — VOTO 22 TURNO EM 2022 - LULA
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IBESPE

NPS IBESPE

NET PROMOTER SCORE PERSONALIZADO PARA AVALIACAO DE GOVERNO
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STUDO
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NPS IBESPE
O Net Promoter
Score (NPS) é uma métrica
criada por Fred
Heichheld e publicada na
revista da Universidade de
Harvard, com o objetivo
de medir o grau de
lealdade dos clientes das
empresas de qualquer
segmento.

O NPS IBESPE é o
parametro desenvolvido
pelo Instituto para
identificar o percentual de
eleitores que tém a
tendéncia de falar bem
(Promotores) ou mal
(Detratores) de um
governo.
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MICROTARGETING — NPS IBESPE
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MICROTARGETING — NPS IBESPE
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APLICATIVO

O IBESPE desenvolveu o seu
préprio APP.
Nele vocé podera encontrar:

- Pesquisas nacionais realizadas
pelo Instituto

- Dados Eleitorais de todas as
cidades do pais

- VIDEOS

10S ANDROID

IBESPE

. .'
u V) Desaﬁg_s das redes sociajs
XonA e Politica - 02/01/2024
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IBESPE

Quer entender mais sobre
pesquisas eleitorais?

Adquira o livro de nosso Cientista Politico,
Marcelo Di Giuseppe, na Amazon.

CONTATO

SAO PAULO

R. Vergueiro, 2087, 1° andar
Vila Mariana | 01424-001

11 5087-8896

ITANHAEM

R.dos Bandeirantes, 312
Praia do Sonho | 11740-000
13 3303-9015
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